Harmonogram realizacji planu komunikacji z lokalng spotecznoscia dla Stowarzyszenia ,Bursztynowy Pasaz” na 2026 r.

Dziatani Obis wskaznikéw: Wartos¢ Sposdb liczenia Zaktadane efekty Budzet
Termi Cel komunikacil e Adresaci (grupy Srodki przekazu P " | wskaznikow wskaznika dziatan indvkat
n ] komunik docelowe) P - wskazniki produktu komunikacyjnych w Wyn y
acyjne - wskazniki rezultatu 2026 1. y
2026 | 1. Wzmocnienie i © - wszyscy potencjalni 1.1 publikacje na stronach liczba publikacji 3 | Print Screeny ) 1. Wzrost 0 minimum
zwigkszenie F wnioskodawcy, w tym internetowych : _ . ([J)ZﬂtoévjmcehAﬂktliﬁw 30% ilosci ,polubien” 0,002
rozpoznawalno$ci marki . i ich jednostki, o= rofilu na
D Inos ki g NGO. JST hj dnostk iczba odbiorcéw 00 9 Y profilu LGD
Stowarzyszenia s mikro i mate : _ publikacji e Facebook'u w 2026 r.
,Bursztynowy Pasaz” S przedsiebiorstwa, osoby | 1-2 POsty / podcasty / infografiki na | liczba postow / / Op'ub”kcovevin’;ch oostow | (wielkose wyjsciowa
(informowanie m.in. o = fizyczne, rolnicy, Facebook'u .pOde&let.EW / podcastow /infografikna | flosci ,polubien” liczona
obszarze dziatania i celach | & a w szczegolnosci grupy intograi r6znych kontach na jest na dzien podpisania
LGD, promocja dobrych g defaworyzowane, : ___ ;fce‘)?‘l’('fg — Umowy Ramowej) 0,00zt
praktyk i projektow = - softysi i liderzy lokalnych liczba wyswietlen 900 | Statystyki Faceboo (na podstawie danych z
zrealizowanych przez LGD | S spotecznosci, postow / podcastow portalu Facebook).
oraz pozostate grupy =3 - mieszkaricy obszaru, _ /infografik i : .
dziatania s - czlonkowie LGD 1.3 posty na Facebook'u mediéw liczba postow 0 Pr'nélineeny - 2. Wygenerowanie
T ' opublikowanych postow na | minimum 40 tys. odston
rozpowszechnianie okalnyeh el stron interne¥owe' LGD
informacji branzowych). Facebook'u y ) 0,00 z
liczba wyswietlers 0 | Statystyki Facebook— | W 2026 1.
postow dane udostepnione przez | (n@ podstawie Google
wiasciciela profilu Analytics).
1.4 ogtoszenia / artykuty liczba ogtoszen / 0 | Oryginaly biuletynow lub
w biuletynach gminnych artykutow M3 T
internetowych
liczba odbiorcow 0 | Nakfad biuletynow 0,00 zt
ogtoszen / AIITTE)
artykutéw
1.5 wysytanie informacji mailowo liczba informacii 1 | Dane z elektronicznych
wysfanych mailowo skrzynek pocztowych LGD
liczba odbiorcow 30 | Dane z elektronicznych 0,00 z
maili skrzynek pocztowych LGD
1.6 opracowanie spojnego systemu | liczba elementow 0 | Projekty graficzne
wizualizacji marki ,Bursztynowy objetych spojng, CELATIEYAED
o h " o . spdjna wizualizacjg marki
Pasaz” wraz z logotypem (papier wizualizacjq marki
firmowy, prezentacje, grafiki, liczba odbiorcow 0 | llos¢ wystanych pism
infografiki, materiaty wideo itp.) spojnej wizualizacji 1 S paenea)
. rozestanych maili (poczta
marki wychodzaca), uczestnikow 0,00zt
szkolen (potwierdzenie
obecnosci), odbiorcow
postéw na Facebooku
(statystyki FB) i strony
internetowej LGD (Google
Analytics)
1.7 systemy reklamowe liczba pojedynczych 0 | Zdjgcia zakupionych
wewnetrzne, m.in.: systemow ST AT A
- $cianka reklamowa liczba miejsc, w 0 | Wykaz miejsc, w ktorych 0,00 zt
- ramka zatrzaskowa na plakat A1 | ktérych byly byly wystawione systemy
reklamowe wraz ze




wyeksponowane zdjeciami
systemy
2. Informowanie © - wszyscy potencjalni 2.1 publikacje na stronach liczba publikacji 15 | Print Screeny ) 1.llo$¢ odbiorcow
2026 | mieszkancow obszaru = wnioskodawcy, w tym internetowych , m— ‘[’)p‘;b"';"ga”lehAT\I’ktLi""w zainteresowanych 0.00 zt
LGDOLSR wymmin: | & NGO, JST i ich jednostki, liszba edbiorcow 1200 | DanezGoogle Analylies | .1 niami ’
- jej gtownych celach, s mikro i mate : : publikacji : realizowanymi w
- typach operacji 2 przedsiebiorstwa, 0soby 2.2 posty / podcasty / infografikina | liczba postéw / 15 | Print Screeny ) ramach LSR w
’ . R . o Facebook'u odcastow / opublikowanych postow / b
- zasadach przyznawania = fizyczne, rolnicy, p : podcastéw / infografikna | Wysokosci minimum 50
pomocy, S aw szczegolnosci grupy infografik roznych kontach na rocznie.
- kryteriach oceny: wtym | & defaworyzowane, : S Facebook'u (na podstawie ,polubieni” 0,00zt
zastosowanie = - soltysi i liderzy lokalnych liczba wyswietlen ) || B s postow na Facebooky,
. . 8 . ostéw / podcastow otrzymanych maili i
innowacyjnosci, = spoteczno$ci, pe b wiadomoscl w Messenger,
uwzglednienie zasad = - mieszkaricy obszaru : Jinfografik : rejestru doradztw)
horyzontalnych ONZ i o - cztonkowie LGD. 2.3 posty na Facebook'u mediow liczba postow 2 | Print Screeny )
7asady nie czvi Iokalnych oput;l}kowanych postow
Y y na réznych kontach na
powaznych szkéd”, Facebook'u 0,00 zt
- konsultowanie zmian liczba wyswietlen 1000 | Statystyki Facebook —
wprowadzanych do LSR i postow Sv?::c:lc?;zt%r:gflm:\e przez
lokalnych kryteriow wyboru 2.4 ogloszenia / artykuty liczba ogloszer / 1 | Oryginaly biuletynow lub
operacjl. w biuletynach gminnych artykutow TG GRS 20 el
internetowych
liczba odbiorcow 4000 | Naktad biuletynow 0,00zt
ogloszen / PRIz
artykutow
2.5 promocja w radiu liczba audycji 1| Zlecenia na realizacjg
lub telewizii lokalnej audycji screen’y ze siron
mediow lokalnych 0,00 zt
liczba odbiorcow 1000 | Dane udostepnione przez
audycji media
2.6 doradztwo udzielane przez ilos¢ udzielonych 25 | Dane z karty doradztw
pracownikéw LGD doradztw —
ilo$¢ osab, ktore 25 | Dane z karty doradztw
zwiekszyty swojq =
wiedze w wyniku 0,00 zt
udzielonych
doradztw
2026 | 3. Informowanie © - wszyscy potencjalni 3.1 publikacje na stronach liczba publikacii 20 | Print Screeny ) 1.Wnioskodawcy
mieszkancow obszaru = wnioskodawcy, w tym internetowych : — B‘;ﬂ"fgfo"yéh;\angkﬁiw kazdorazowo 0.00 21
LGD o ogtaszanych S NGO, JST i ich jednostki, liczba odbiorcow 2,000 gle Analy zawnioskuja o minimum ’
konkursach (m.in 5 mikro | male 32 / pod | infografiki IF')Ubtl;kacjl 3 70 | Print Screen 80% wartosci budzetu
terminach przyjmowania S przedsigbiorstwa, osoby Fécggzgk’upo casty / infografiki na llcgdsaps?g\t\?\/’v Opublikowani’,ch oostow/ | Okreslonego w
wnioskdw, zasadach = fizyczne, rolnicy, P : podcastéw / infografik na poszczegoinych
aplikowania, realizacj i s aw szczegolnosci grupy infografik réznych kontach na naborach 700,00 zt
rozliczania projektow, S defaworyzowane, : _ Facebook'u (na podstawie ziozonych
informowanie o wynikach | S - beneficjenci realizujacy liczba wyswietlen 40000 | Statystyki Facebook wnioskow).
naborow) = projekty, p_ostéw / .podcastéw
=3 - softysi i liderzy lokalnych : /infografik .
g spofecznosci, 3.3 posty na Facebook'u mediow liczba postow 2 | Print Screeny 500,00 zt

opublikowanych postéw /




- mieszkancy obszaru, lokalnych podcastow / infografik na
- czlonkowie LGD. rdznych kontach na
Facebook'u
liczba wyswietlen 1500 | Dane udostepnione przez
postow T
3.4 ogloszenia / artykuty w liczba ogtoszen / 0 lecen_ia na reajlizacjet
biuletynach gminnych artykutow ran“e d{g\;/ fg&:ﬁ‘r‘yzhze stron
liczba odbiorcow 0 | Dane udostepnione przez 0,00 zt
ogloszen / il
artykutéw
3.5 promocja w radiu i telewizji liczba audycii 2 lecef),ia na reélizacjet
lokainej e 150,00
liczba odbiorcow 3000 | Dane udostepnione przez 4
audycji media
3.6 wysytanie informacji mailowo liczba informacii 5 | Dane z elektronicznych
wystanych mailowo skrzynek pocztowych LGD
liczba odbiorcow 150 | Dane z elektronicznych 0,00 zt
maili skrzynek pocztowych LGD
3.7 konsultowanie poprawnosci liczba udzielonych 30 | Dane z karty doradztw
wypetnienia dokumentaciji konsultagji —
aplikacyjnej w ramach naboréw liczba os6b, ktére 30 | Danezkarty doradztw
zwiekszyly swoja, el 0,00 zt
wiedze w wyniku
udzielonych
konsultacji
o | @ 3.8 prezentacje liczba prezentacii 3 | Opracowane prezentacje
s & % liczba odbiorcéw 50 | Listy obecnosci/screen’y 0,00 zt
-*g_ § c:; prezentadji spotkan online
»E2 3.9 koszty organizacyjne (np. liczba 8 | Listy obecnosci/ screen’y
28 poczestunek dla uczestnikow) przeprowadzonych spaba el
spotkan 500,00 zt
liczba odbiorcow 50 | Listy obecnoci/ screen’y
spotkan spotkan online
2026 | 4. Informowanie © - wszyscy potencjalni 4.1 publikacje na stronach liczba publikacii 2 | Print Screeny , 1. llos¢ sotectw i
mieszkancow obszaru o = wnioskodawcy dziatan internetowych r—p— o B‘;f:"fg::”lzhlxﬂktﬂgw organizacji spotecznych 0,002t
prowadzonych przez LGD | 2 aktywizacyjnych LGD, lerdusiu lnlelice YL zainteresowanych
dziataniach =3 w szczegdlnosci grupy , _ pubhkacu - BTG danym dziataniem
aktywizacyjnych. S defaworyzowane, 4.2 posty / podcasty / infografikina | liczba po§tow 4 o;r;lgtt) ”k%r\;:’:‘%m — aktywizacyjnym, bedzie
= - softysi i liderzy lokalnych | Facebooku [podcastow / podcastow / infografikna | CO najmniej 40%
S spotecznosci, infografik roznych kontach na wigksza od ilogci
8 - mieszkaricy obszaru, : S Facebooku aktywnosci 0,002t
= - cztonkowie LGD. |ICbe:1 wySW|etIen’ 600 | Statystyki Facebook przewidzianych
= ppstow / .podcastow objeciem
e [ infografik : dofinansowania w
8 4.3 posty na Facebook'u lokalnych | liczba postow 1 | Print Screeny ) poszczegdlnych
mediow opubllkowanych postow / dziataniach
podcastow / infografik na
roznych kontach na aktywizujacych LGD (na | 500,00 zt
Facebook'u podstawie ilosci udzielonych
liczba wyswietlen 900 | Statystyki Facebook — doradztw i uczestnikow

dane udostepnione przez

spotkan informacyjnych




postow wiasciciela profilu tacznie).
4.4 ogloszenia / artykuty w liczba ogtoszen / 0 Z'P;jcer)_ia na reéjlizacjet
biuletynach gminnych artykutow am“e dylglv'v f:lzzmghze SEL
liczba odbiorcow 0 | Dane udostepnione przez 0,00 zt
ogloszen / il
artykutéw
4.5 promocja w radiu i telewizji liczba audyciji 1 | Zlecenia na realizacj
lokalnej audy_gp, screen’y ze stron
mediéw lokalnych 0,00 zt
liczba odbiorcéw 800 | Dane udostepnione przez
audycji media
4.6 doradztwo udzielane przez ilo$¢ udzielonych 8 | Danezkarty doradztw
pracownikow LGD doradztw LGD
ilo$¢ osab, ktore 8 | Dane z karty doradztw
zwiekszyly swoja. e 0,00 zt
wiedze w wyniku
udzielonych
doradztw
I @ - wszyscy potencjalni 4.7 prezentacje liczba prezentacii 0 | Opracowane prezentacje
25 | wnioskodawcy dziatan liczba odbiorcow 0 | Listy obecnosci/ screen’y 0,00t
) S aktywizacyjnych LGD, w prezentagii spotkari online
S § szczegdlnosci grupy 4.8 koszty organizacyjne (np. liczba 0 | Listy obecnosci/ zlecenia
:E L defaworyzowane, poczestunek dla uczestnikow) przeprowadzonych
e - sottysi i liderzy lokalnych spotkan 0,007
S spotecznosci, liczba odbiorcow 0 | Listy obecnosci ’
3 - mieszkancy obszaru spotkar
@ - cztonkowie LGD.
2026 | 5. Poznanie opinii =) - wnioskodawcy 5.1 ankiety wypetniane przez liczba badan 1 | Wzor opracowanej ankiety | 1, Minimum 80% osob
0 jako$ci dziatan E 2 / beneficjenci LGD, whnioskodawcdw / beneficjentow ankietowych bioracych udziat w
podejmowanych przez 53 - uczestnicy spotkan poszczegolnych typdw operacji liczba wypetnionych 40 | Ankiety wypetnione przez | danym badaniu dokona 0,00 ¢
LGD i ustug doradczych S | informacyinych, ankiet Zv:ﬁ’;"c‘,’;’ftﬁ’ffw’ oceny na poziomie
swwdczqnych przez 3 § - czionkovwe LGD, 5.2 ankiety wypelniane po liczba badan 1 | Wazbr opracowanej ankiety dobrym lub bardzo
pracownikéw LGD. S g - pracownicy LGD. C o . : dobrym
T S spotkaniu informacyjnym ankietowych (na podstawie wypelnionych 0,002
§ liczba wype%nionych 50 | Ankiety yvypetnione przez ankiet). Wz
N ankiet uczestmkoyv spotk_an _
g (forma papierowa i online)
© 5.3 wywiady marketingowe z liczba 1 | Wzér opracowanego
kS czlonkami LGD przeprowadzonych ez Gl e
= [ marketingowego 0,00 z
£ liczba 0sob bioraca 15 | Formularze wypefnione
‘},; udziat w badaniu przez uczestnikéw badania
E: 5.4 wywiady marketingowe liczba 1 | Wzér opracowanego
2 z pracownikami LGD przeprowadzonych fg;’&‘gﬁ@;‘;ggda”'a
§ badan . 0,00 zt
= liczba osdb bioraca 3 | Formularze wypeinione
udziat w badaniu przez uczestnikéw badania




2026

6. Informowanie
beneficjentdéw o
konieczno$ci
przestrzegania
obowigzkéw
komunikacyjnych

wynikajacych z art. 50 ust.

1 rozporzadzenia UE
2021/1060 oraz zasad
komunikacji, zgodnie z
informacjami
przekazanymi LGD przez
IZ oraz ksiegq wizualizacji
w zakresie PS WPR.

kampania informacyjna

- wszyscy beneficjenci,
w tym NGO, JST i ich
jednostki, mikro i mate
przedsiebiorstwa, osoby
fizyczne, rolnicy,

a w szczegdlnosci grupy
defaworyzowane,

6.1 publikacje na stronach
internetowych

liczba publikacji

Print Screeny

opublikowanych artykutow

1.100% beneficjentow
zostanie
poinformowanych o
koniecznosci

przestrzegania

liczba odbiorcow 100 | Danez Google Analytis | Obowiazkow

publikagji komunikacyjnych.
(na podstawie wystanych e-
maili).

6.2 wysytanie informacji mailowo liczba informacii 1
wystanych mailowo
liczba odbiorcow 10

maili

0,00 zt

0,00 zt

6%
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